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Abstract 

Problem definition and objectives: Understanding the import market for the products in terms 
of monopoly and oligopoly or competition is crucial for decision-makers and managers in the 
economic field. In this context, the market structure for each product may vary and is generally 
categorized into competitive, monopoly, or multilateral monopoly markets. Conducting market 
analysis for informed decision-making by relevant institutions requires a thorough understanding of 
market structure. Various indicators can be used to measure market concentration. The purpose of 
this study is to calculate market concentration indices for blockboard, laminboard, and batten board 
imports to Iran. The findings aim to assist industry stakeholders and government officials in 
understanding these markets, identifying production potential, and planning more effectively for 
these products. 

Methodology: In this research, the amount of imports of these products for the period from 
2013 to 2022 was first determined. Then, the share of imports from each exporting country during 
this period was calculated. In order to understand the market situation for the import of blockboard, 
laminboard, and battenboard, the market concentration indicators were calculated. The analysis was 
conducted using the Four firms Concentration ratio, Herfindahl-Hirschman Index, Hall-Tideman 
Index, Comprehensive Industrial Concentration Index, and Hanna-Kai Index. The market structure 
was examined for the period spanning 2013 to 2022. 

Results: The calculations revealed that the average concentration ratio index for the top four 
countries accounted for 94.93% of the total imports of blockboard, laminboard, and battenboard to 
the country, indicating a market close to monopoly. Other indices included the Herfindahl-
Hirschman Index at 5058.69, the Hall-Tideman Index at 46.74, the Comprehensive Industrial 
Concentration Index at 3.66, and Hanaki index in ɑ values 0.6, 1.5, and 2.5 obtained 3.66, 2.53, and 
2.1, respectively. 

Conclusion: Overall, the results indicate the presence of an oligopoly in the blockboard, 
laminboard, and battenboard market. The degree of this monopoly has fluctuated in response to the 
country's economic and political conditions during the studied period. However, in general, Iran's 
import market for blockboard, laminboard, and battenboard remains monopolistic. Under these 
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market conditions, exporting countries may form alliances to coordinate prices and export volumes. 
If such a coalition occurs, despite the oligopolistic nature of the market, it would be more 
detrimental to the importing country, Iran. 

 
Keywords: Competition, Concentration ratio indicators, Market structure, Monopoly, 

Oligopoly. 
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 چکیده

 میتصــم يرابــ ییبــالا تیــرقابــت، اهم ایــشناخت بازار واردات محصولات از نظــر انحصــار : بیان مساله و اهداف

هــر  يابــر يســاختار مختلــف از نظــر يازارهــاب نــهیزم نیــداشته باشــد. در ا تواندیم يعرصه اقتصاد رانیو مد رندگانیگ

و  هیــ. تجزگردنــدیم میقســت بــهچندجان يو انحصــار يانحصار یبه بازار رقابت یطورکلشود که به لیتشک تواندیمحصول م

 ياســت. بــرا مــرتبط مســتلزم شــناخت ســاختار آن يمناســب توســط نهادهــا يهايریگمیتصــم يبازارها بــرا نیتحلیل ا

تمرکــز بــازار  يهاسبه شاخصمطالعه محا نیوجود دارد. هدف از انجام ا یمختلف يهاتمرکز بازار شاخصمیزان  يریگاندازه

صــنعت  نیــن او دولتمــردا تا به دست اندرکاران باشدیم رانیتخته مورق و تخته زهوار به ا ،واردات محصولات تخته چندلا

 يترمناســب يزیررنامهبو  دیکمک نما دیتول لیپتانس ییاجهت شناخت بازار تخته چندلا، تخته مورق و تخته زهوار و شناس

  محصولات ارائه گردد. نیبازار ا يبرا

مشــخص شــد.  1401تــا  1392 یبــازه زمــان يمحصولات بــرا نیواردات ا زانیابتدا م قیتحق نیدر اا: مواد و روشه

ازار بــ تیاخت وضــعه بــه منظــور شــنبازه از هر کشور صادر کننده محصولات محاسبه و در ادامــ نیسپس سهم واردات در ا

 يهاشــاخص زابا استفاده  قرار گرفت. بهتمرکز بازار مورد محاس يهاواردات تخته چندلا، تخته مورق و تخته زهوار شاخص

 يار بــراســاختار بــاز ،ياکــ- و هانا ینسبت جامع تمرکز صنعت دمن،یتا_هال رشمن،یه_ندالینسبت تمرکز چهار بنگاه، هرف

  شد. لیتحل 1401تیلغا 1392 يهاسال یبازه زمان

ل واردات درصــد از کــ 93/94 زانیــشاخص نســبت تمرکــز چهــار کشــور م نیانگیطبق محاسبات انجام شده مج: نتای

بــوده  کیــ، نزدنحصار کاملاست که بازار به ا نیتخته چندلا، تخته مورق و تخته زهوار به کشور بوده است و نشان دهنده ا

. /46بــه مقــدار  دمنیــهال تا، شــاخص69/5058بــه مقــدار رشــمنهی–نــدالیمل شاخص هرفشا زیها نشاخص گریاست. د

بــه  5/1برابــر بــا  α، 66/3 زانیــ. بــه م/6برابــر بــا  αریدر مقاد یهانا ک. شاخص/74 زانیبه م یشاخص جامع تمرکز صنعت

 بوده است. 10/2زانیبه م 5/2برابر با  αو مقدار 53/2 زانیم

نــدلا، تختــه مــورق و چتخته در بازار  چندجانبه انحصار وجود از حکایت به دست آمده نتایج به طورکلی،گیري: نتیجه

 اســت ولــی داشــته اننوســ در دوره مذکور سیاسی کشور_شرایط اقتصادي به توجه با انحصار این وضعیت .داردتخته زهوار 

 رهايبــازار، کشــو وضــعیت ینا در و بوده یراندر ا انحصاري بازارهاي ازتخته چندلا، تخته مورق و تخته زهوار  بازار درکل،

نــده ئتلافی بین کشورهاي صــادر کننمایند و چنانچه ا ائتلاف یکدیگر با صادرات و میزان قیمت سر بر توانندمی صادرکننده

  بود. روي دهد با وجود انحصار چندجانبه این موضوع بیشتر به ضرر کشور واردکننده یعنی ایران خواهد

   

  .نسبت تمرکز، ساختار بازار، انحصار چندجانبه يهارقابت، شاخص: یديهاي کل واژه
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  مقدمه

طبیعی  محصولی به عنوان چوب دور هايگذشته از

با  همزمان و داشته مهمی نقش بشري زندگی در همواره

صنعت  .است شده افزوده آن اهمیت به تکنولوژي پیشرفت

 صنفیبه صورت  که است صنایعی جمله از ایران، در چوب

 وداراي بوده برخوردار بالایی گستردگی از صنعتی و

 ی اینگستردگ باشد.می فراوانی بالقوه و بالفعل امکانات

در کارخانه هایی نظیر  و شروع از جنگلداري صنعت

 ادامه خرده چوب تخته روکش و تخته لایه، تخته فیبر،

 شود. نقشمی ختم کوچک به کارگاه هاي پایان و در یافته

 بشر، ایجاد زندگی در و محصولات چوبی چوب ندارزشم

 رکشو اقتصاد بر عمده اي تأثیر و اشتغال، افزوده ارزش

 کشور کل مدیریت سیستم در که سبب گردیده و دارد

  ].1[ ردیگ توجه قرار مورد

 نیمه خشک و خشک منطقه در ایران نظر اقلیمی از

 از حفاظت لزوم چوبی، منابع کمبود و شده است واقع

 از را تبدیلی صنایع از پشتیبانی و از یک سو را گل هاجن

 و مدیریتی مسایل در مهم به موضوعی دیگر سوي

 می نظر به بنابراین. است تبدیل نموده گذاريسیاست

 حلّی راه خورده برش و چوب هاي خام واردات که رسد

 و گسترش به رو صنعت تأمین نیازهاي براي پرهیز ناپذیر

 کشور شمال صنعتی ه جنگل هايب دادن تنفس ضرورت

 از پوست با بینه گرده ممنوعیت وارداتگرچه  باشد،می

 امکان دیگري، معضل به عنوان نباتات حفظ سازمان سوي

 شدتبه نیز را منابع خارجی از گرد چوب آلات تأمین

چوب،  صادرات و ]. واردات2است [ نموده محدود

 در ده ايتاثیرعم هاآن تولید داخلی و چوبی محصولات

 مضامینی جمله از بازار دارد. ساختار ملی ناخالص تولید

 و صنایع سودآوري بررسی درجه هنگام در که است

 و خرد اقتصاد در تحلیل اجتماعی هزینه هاي همچنین

بازار به ]. 3[ گیردقرار می توجه مورد صنعتی اقتصاد

قتصادي شامل دامنه بسیار اکار  مفهوم یک نهاد و ساز و

ازجمله  ،اي از انواع مختلف تعاریف ساختاريدهگستر

در حقیقت و در . شودمی ٢تا انحصار کامل ١رقابت کامل

شرایط لازم براي وجود رقابت کامل وجود ، دنیاي واقعی

با توجه  .رقابت ناقص است، شودندارد و آنچه که یافت می

                                                             
1 Perfect competition 
2 Monopolistic competition 

 ،در فضاي فعالیت تولیدي و اقتصاد جوامع ،به این مسئله

تارها از رقابت ناقص تا انحصار کامل در نوسان طیف ساخ

تعداد نحوه توزیع  ،کننده در تعریف بازارعامل تعیین. است

و قدرت بازاري فروشندگان و خریداران است که تمرکز 

 ].4[ شودبازار نامیده می

ر ختامطالعه در زمینه ساختار بازار و بررسی ارتباط سا

ن اشتلزم در اختیار دبازار با عملکرد و رفتار بازار مست

 بتوان اندازه رقابت و ،باشد که به واسطه آنبزاري میا

 بازار یکی ازتمرکز  .انحصار را تحلیل و بررسی نمود

به  ،هاي تجربیه در تحلیلکبازار است  هاي ساختارجنبه

 شود؛ زیرا ازه کار گرفته میبمنظور بررسی ساختار بازار 

گیري رفتار و تمرکز نقش مؤثري در شکل ،یک سو

ز رکی دیگر تمیعملکرد تجاري صنایع و بازار دارد و از سو

توان ه بر اساس آن میکه هاي مهم اقتصادي بودز شاخصا

بدین  .تحولات سهم بازاري هر صنعت را بررسی نمود

اهکاري مناسب رترتیب سنجش و محاسبه تمرکز صنعتی 

 ].5باشد [براي بررسی ساختار صنایع و بازار می

 و رقابت يدرجه انحصاري، قدرت ارزیابی و نجشس

 ئلیمسا از یکی بازار تعیین ساختار و بازارها در انحصار

 .است بوده محققان از بسیاري مطالعه مورد که است

 و هاشاخص ارائه براي هاییتلاش زیادي اقتصاددانان

بازارها  رقابت در يي درجهمحاسبه براي معیارهایی

 رشمنیهبه  توانمی پژوهشگران این تریناز مهم .اندنموده

 )1969آدلمن () 1956)، بن (1950( هرفیندال ،)1946 (

 که نمود اشاره غیره )1993)واستیگلیتز (1990شفرد (

 مسئله این کمی کردن جهت در توجهی قابل مطالعات

 افرادي ه عنوانب فوق اندیشمندان از توانمی. اندداده انجام

 چارچوب معرفی جهت در نظري مطالعات که برد نام

  .اندنموده ارائه بازارها ساختار براي بررسی علمی

 هاییشاخص معرفی اقتصاددانان، این دستاوردهاي از

، )CRn٣(کشور  n بنگاه یا n نسبت تمرکز شاخص مانند

 که است بوده  ...و ٥کی هاناشاخص ،٤فینال هر شاخص

 يتوسعه و بسط براي اندیشمندان این هايتلاش از همه

 در .است بازار ساختار سنجش به نظري مربوط مبانی

 آن بر دلالت بازار فروشندگان تمرکز گفت توانمی مجموع

 در معین محصول یک بازار فروش از چه میزان که دارد

                                                             
3 Concentration ratio index 
4 Herfindahl index 
5 Hannah Kay Index 
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 خریداران و تمرکز هاستبنگاه از محدودي تعداد اختیار

تعداد  به بازار فروش کل از میزان چه که دارد آن بر دلالت

 1930 دهه ]. تا3شود [می فروخته خریدار از محدودي

 که بود اقتصاددانانی تحقیق و مطالعه اصلی ، موضوعبنگاه

 دهه این از ولی. کردندمی مطالعه آن شکل بازار و مورد در

 شرایط و صنعت بازار، از آن سهم و بنگاه بر علاوه بعد به

 با بازار رکزتم همچنین و) ورود شرایط مانند( آن مختلف

 پیرامون ،. تحقیقگرفت توجه قرار مورد بیشتري تأکید

ندارد،  چندانی سابقه ما کشور در تمرکز و انحصار وضعیت

 دهه از رابطه این در کاربردي تحقیقات که ايگونهبه

و  ی از مطالعات انجام شدهبرخ .است شده شروع 1370

  نتایج آن به شرح زیر است.

Renani )2005(، شی از کتاب خود تحت عنوان در بخ

((بازار یا نابازار؟ بررسی موانع نهادي کارایی نظام اقتصادي 

 در بازارها ساختار وضعیت ) درباره)ایران اقتصاد بازار در

 بیشتر که کندمی مطرح را مطلب این ایران، اقتصاد

 ایشان .انحصار دارند به متمایل ساختارهاي ایران بازارهاي

 هر سهم کشور، صنعتی ساختار از يتصویر ارائه براي

 کل تولیدات ارزش در را صنعتی کشور هايکارگاه از طبقه

 محاسبه 1369 سال در آن کل اشتغال در نیز و صنایع

 هايکارگاه سهم رنانی، هايیافته بر اساس. کرده است

 و است بسیار اندك صنایع اشتغال و تولید کل در متوسط

 افزایش تولید در هاآن سهم ها،کارخانه ابعاد گسترش با

)، در بخشی از Khodadad kashi )1998]. 6یابد [می

 و بازار، نظریه عملکرد و کتاب خود به عنوان (( ساختار

 در تمرکز ایران))، شدت صنعت بخش در آن کاربرد

 تمرکز مختلف هاياز شاخص استفاده با را ایران بازارهاي

 هايیافته. است ردهک ارزیابی متفاوت متغیرهاي برحسب و

 رایج پدیده تمرکز، که دارد این بر دلالت تحقیق مذکور،

 اساس بر براي مثال. است ایران صنعت بخش بازارهاي در

 از بزرگ بنگاه دویست سهم 1370 سال در تحقیق، این

. است بودهدرصد  4/60بخش صنعت معادل  فروش کل

 5687 به مربوط خام هايداده که است حالی در این

 عنوان به را تمرکز بودن بالا اگر. است بوده کارخانه

 این در بپذیریم، انحصار و بازار در قدرت از اعمال شاخصی

 اعمال صنایع ایران در که گرفت نتیجه توانمی صورت

 )، درSalehi )1999]. 7[ شودمی انجام شدتبه قدرت

 هايکارگاه سرشماري آمار از استفاده با خود تحقیق

 هايشاخص برآورد به ،1373 سال در شورصنعتی ک

 آن بیان نتایج که پرداخته ایران صنایع براي تمرکز

 کدهاي سطح (در بررسی مورد فعالیت 73 در که کندمی

 از بیش هیرشمن- ) شاخص هرفیندالISICچهاررقمی 

 طوراین شاخص، این اندازه به توجه با. است 2000

 کشور صنعتی هايفعالیت بیشتر در که گیري شدهنتیجه

  ].8دارد [ وجود انحصار از توجهی قابل درجه

 Bakhshi )2003دو از استفاده با خود پژوهش )، در 

 وضعیت هیرشمن، -و هرفیندال تمرکز نسبت شاخص،

 و 1374 سال دو براي را ایران سیمان صنعت در تمرکز

 تحقیق نتایج. است کرده مقایسه و گیرياندازه 1381

 سیمان در صنعت بالایی تمرکز که است نآ بیانگر مذکور

 همه جهان کشورها از ]. در بسیاري9دارد [ وجود ایران

 مختلف صنایع در بازارها و تمرکز قدرت میزان ساله

ها براي راهنماي دولت آن که نتایج شودمی گیرياندازه

 و رقابت بقاي اقتصادي، هاي صنعتی وگذاريسیاست

و  Hosseini]. 10ست [امصرف کنندگان  رعایت حقوق

قدرت بازاري در بازار واردات شکر را  )2008(همکاران 

مورد بررسی قراردادند و طبق نتایج تحقیق ایشان بازار 

 ]. 11باشد [وارداتی شکر ایران از نوع رقابتی می

Kazemzadeh و Sheikh Zeinoddin )2015ساختار ( 

تمرکز،  نسبت هايشاخص اساس بر را ایران بازار خودروي

 ،٧صنعتی تمرکز جامع ،٦تایدمن - هال هرفیندال، شاخص

مورد  1375 - 1390 زمانی بازه در کاي-  هانا و ٨یآننتروپ

تمرکز  که داد نشان بررسی این نتایج. قراردادند بررسی

لازم به ذکر است ]. 12دارد [ وجود خودرو بازار بالایی در

گیري همطالعات پژوهشی در زمینه انداز تعدادي تاکنون

 میزان قدرت بازاري در بازار واردات محصولات چوبی ایران

  که به شرح زیر است: انجام شده است و جهان

 جنگل بخش در المللیبازار بین در تمرکز مطالعات 

 تخته زمینه ] در13)[2007همکاران ( و Noce توسط

همکاران  و Noce چوب توسط خرده تخته زمینه در لایه،

 Coelho توسط محصولات جنگلی زمینهدر  ]،14)[2008(

Junior  خمیر واردات زمینه در ]،15) [2013همکاران ( و 

 ]16) [2014همکاران (و  Soares توسط جنوبی آمریکاي

 و Schettini چوبی توسط هايپالت جهانی بازار زمینه در و

و  Soares ].17[است شده ) انجام2016همکاران (

                                                             
6 Hall-Tideman index 
7 Comprehensive concentration index 
8 Entropy Index 



.. تمرکز بازار واردات زانیم یو بررس لیتحل                                                                                                 156 

 

خمیر  بازار بررسی به ايمطالعه ر) د2018همکاران (

 جهانی خمیرکاغذ بازار در رقابت وتحلیلتجزیه براي چوب

 دوره در طول )Inequality( ينابرابر و تمرکز زمینه در

 بر اساس نتایج. پرداختند 2014 تا 2002 هايسال

بازار ( تمرکز  تعیین براي)هیرشمن-  هرفیندال شاخص

که نشان  بود 0 /1327تا  0 /0918 از شاخص این مقدار

 در مشارکت کشورها افزایش و بازار در پایین تمرکز دهنده

 شدهمقادیر محاسبه طبق همچنین. است دوره این طول

 .)کشورهاي/9349. تا/8874( ٩جینی شاخص

 به عنوان شیلی و برزیل، سوئد کانادا، آمریکا، متحدهایالات

 Sousa]. 81بودند [جهانی  بازار در برتر کشورهاي

selvatti تمرکز، محاسبه شاخص )، با2018همکاران( و 

 تایدمن،- هالشاخص هیرشمن،-هرفیندال شاخص

 و صنعتی تمرکز جامعشاخص  ،١٠تایل آنتروپی شاخص

 تخته جهانی تولید زمینه در ايجینی، مطالعه شاخص

 هايسال طی آن تمرکز درجه متوسط و دانسیته فیبر

 جهانی تولید نتایج، اساس بر. انجام دادند 2016و  1995

 به 2016 تا 1995 سال از دانسیته متوسط فیبر تخته

 مترمکعب میلیون 99 به در سال درصد 81/12 میزان

و همکاران در سال   Namdari]. در ایران91رسید [

 واردات بازار در تمرکز و انحصار ) به مطالعه رقابت،2019(

بازیافتی ایران پرداختند و به این  کاغذ چوب و خمیر

یجه رسیدند که بازار واردات این کالا از نوع چندجانبه نت

 و Akhtari]. 20باشد [انحصاري محکم و متمرکز می

 تخته بازار واردات تحلیل و مطالعه با) 2020( همکاران

 واردات که بازار رسیدند نتیجه این به ایران چوب خرده

بازار،  این وضعیت در و بوده انحصاري نوع از کالا این

 میزان و سر قیمت بر توانندمی صادرکننده ايکشوره

و  Neyciyani]. 21کنند [ تبانی یکدیگر با صادرات

 بررسی و ) به مطالعه تحلیل2021همکاران در سال (

ایران  در خواباتاق چوبی مبلمان واردات بازار ساختار

پرداختند و به این نتیجه رسیدند که بازار واردات این کالا 

  ].22باشد [میاز نوع انحصاري 

مانند  چوبی محصولات و چوب تجارتی متغیرهاي

صادرات  و واردات تولید، میزان صادرات، و واردات قیمت

بررسی  و دارند چوبی هايفرآورده بازار در مهمی نقش

                                                             
9 Gini index 
10Theil Entropy Index 

بازار  کنترل ریزيبرنامه و شناسایی در تواندمی هاآن تأثیر

 ایران ريتجا شرکاي آیا اینکه داشته باشد. تعیین دخالت

تخته چندلا، تخته مورق و تخته زهوار  صنعت واردات در

 به بازاري قدرت این و یا خیر برخوردارند بازاري قدرت از

این  از است. پژوهش اهداف این از دارد تمایل حالتی چه

 میزان با بررسی موضوع، اهمیت به توجه رو مقاله حاضر با

چندلا، تخته تخته  واردات بازار ساختار تحلیل و تمرکز

 1392 ( ده ساله دوره ایران طی درمورق و تخته زهوار 

 در انحصار و رقابت درجه از روشن تصویري )،1401لغایت

  خواهد داد. ارائه این بازار

  هامواد و روش

تخته چندلا، تخته مورق و تخته اطلاعات واردات 

  زهوار

جامعه  و بوده ايکتابخانه مطالعه نوع از تحقیق این

 تخته چندلا،کننده  صادر کشورهاي کلیه شامل آن يآمار

 محدوده و باشدبه ایران میتخته مورق و تخته زهوار 

 باشد.یم 1401تا  1392 سال مطالعه از مورد هايسال

 انی،از طریق سایت اتاق بازرگ مورد نیاز آمار و اطلاعات

لازم  شده است.، معادن و کشاورزي تهران استخراجعیصنا

وار تخته چندلا، تخته مورق و تخته زهست بازار به ذکر ا

بلوك  عنوان تحت 44129400بر اساس کد تعرفه گمرکی

و باتن بورد (laminboard)، لمین بورد Blockboard) (بورد

 )Battenboard (است. توضیح هر یک از این شده استفاده 

  عناوین به شرح زیر است:

 يگنوسلولزیاز مواد ل ایو  یهاي چوببلوك: بلوك بورد

 ختهتمعمولاً از جنس  هیدو لا نیکنار هم قرار گرفته و ب

 شده چیاف ساندو ياچ د ایاف  يام د و،یچوب ماس ه،یلا

متر است میلی 25حداکثر  یانیهاي مبلوك يباشند. پهنا

  شوند.می دهینام زین یفیو تخته رد

رد است و بلوك بو هیشب یهاي چوبفرآورده :بورد نیلم

  متر استمیلی 7تا  5 یانیهاي مبلوك يناحداکثر په

بلوك بورد است و  هیشب یهاي چوبفرآورده :باتن بورد

  .متر استمیلی 75 یانیهاي مبلوك يحداکثر پهنا
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  (کیلوگرم) 1401 تا 1392 هايسال طی ایرانتخته چندلا، تخته مورق و تخته زهوار  واردات - 1 جدول

  ١٤٠١  ١٤٠٠  ١٣٩٩  ١٣٩٨  ١٣٩٧  ١٣٩٦  ١٣٩٥  ١٣٩٤  ١٣٩٣  ١٣٩٢  کشور صادر کننده/ سال

  107904  167457    163966   137970      60824          63434   207671   74931    35567  43920  ترکیه   

  -  -  -  -   953   89313   17025  106200  1059982   2204833  امارات  

  -    86005  -  16216   16936   203643   72477   474363   160048   200652  چین 

  -   -   -   -   -   -     67000   33500  -      33500  ھند
  -   -   -   -   -   -   -    11469  13603   15766  تایلند    
  -   -   -            28631,3     22037    63208  33037   34059  18646   47521  آلمان    
  -     15440  -   -   -   -   -   -    2940  -   لهستان 

   6700   6200  -     19859  -   -   -   -     19300  -   هلند       

  -   -   -   -    37404   14193   5422  11008   5422  -   اتریش  
  -   -   -   -   -   -   -   -     17010  -   کرواسی

  -   -    15627  -   -   -   -     170  -   -   لیتوانی   
  -   -   -   -   -   -   -      6605  -   -   کویت  
  -   -     13439     31200    19500  -     18420  -   -   -   ایتالیا   
  -   -   -   -   -     43800   447660  -   -   -   مالزي 

  -   -   -   -   -   -     19633  -   -   -   ارمنستان    
  -   1845  -   -   -   -   -   -   -   -   نیوزلند   
    12395  -   -   -   -   -   -   -   -   -   استونی 

  126999    276947    193032   233876   120250  500805   897116  752305  1332518   2546192  مجموع  

  

  هاشاخص محاسبه

ــازار مرکــزت نســبت شــاخص  Ratio Concentrationب

(CR)  
را  بازار در بزرگ هايبنگاه به متعلق سهم شاخص این

 یک تمرکزنسبت  تر، عبارت مشخّص. به دهدمی نشان

 مبیّن و دهندمی نشان CR1را  تولیدکننده یا صادرکننده

 سهمی چه بازار، در موجود ترین کشوربزرگ که است آن

 نسبت و دهدمی ت) را تشکیل(یا صادرا تولید اندازة از

دهند و بیانگر نشان میرا  CRkصادر کننده را  nتمرکز 

ترین صادرکنندگان تا از بزرگ kنسبت مجموع اندازه 

بازار است. )موجود در بازار به کل اندازه تولید (یا واردات

 نوساندر  0–100بین CR  تمرکز نسبت تغییرات دامنه

 درصد باشد، 60 از بیش بنگاه 4 تمرکز نسبت اگر. است

بنگاه  چند تسلط تحت و متمرکز کاملاً بازار یک بیانگر

قدر  هر. است درآمده چندجانبه انحصار به حالت که است

 بازار شود، ترنزدیک 100 به و یافته افزایش تمرکز درجه

 تمرکز درجه قدر هر و شودمی نزدیک کامل به انحصار

. است تردیکنز کامل رقابت به بازار کاهش یابد،

 رقابتی بازار جزء توانمی رادرصد  40از  کمتر هاينسبت

 1رابطه  توسط شاخص ]. این23[ 2 جدول آورد. حساببه

  شود.می محاسبه

)1(  
  

Si سهم بنگاه :i ام  

Xi: افزوده، ارزش ،فروش تولید،نظر (مورد  ریمتغ 

  هاي برتر بازاریی و اشتغال) بنگاهدارا

Xر مورد نظر در بازار: اندازه کل متغی  

n: هاي برتربنگاه تعداد  

CRk : سهمتمرکز (شاخص نسبتn  بنگاه از بازار که

  شود)به صورت درصد بیان می

  

 ,Herfindahl هیرشمن – شاخص هرفیندال

Hirschman )HHI(  
اندازه  چگونگی توزیع هیرشمن، شاخص هرفیندال 

از  بهتر ار بازار ساختار نوع و موجود هايبنگاه بین بازار

برخلاف  شاخص این. در کندمی مشخص تمرکز نسبت

رکز تم درجه براي هابنگاه همه اطلاعات از تمرکز شاخص

 2 رابطه از استفاده با شاخص این. شودمی استفاده

  شود.می محاسبه
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)2(  
  

2Si:  بنگاه بازار سهممربع i ام  

Xiبرتر بازار هايبنگاه نظر : متغیرمورد 

:X نظردربازار مورد متغیر کل اندازه  

n:  بازار موجود در هايبنگاهتعداد کل  

  

  iCR تمرکز نسبت شاخص اساس بر بازار بنديطبقه-2جدول

 iCr  بازار

  ٠→CR١  رقابت کامل

  ١٠>CR١ رقابت انحصاري

  ٤٠>CR٤  زیاد انحصار چندجانبه

  ٦٠>CR٤ انحصار چندجانبه کم

  ٥٠≤CR١  بنگاه مسلط

  ٠١٠→CR١  انحصار کامل

  

 به بازار از بنگاه هر سهم شود،می ملاحظه همانطورکه

 است آن معنی به واقع در این مطلب. استرسیده  2 توان

اي وزنه بنگاه هر بازار سهم به شاخص این ساختن در که

 بدین. است گرفتهتعلق بنگاه همان بازار سهم معادل

 اهمیتی وزنه از هاي بزرگتربنگاه که است مشخص ترتیب

 میزان گیرياندازه و فوق شاخص ساختن در یشتريب

 در فراوانی کاربرد شاخص این. بازار برخوردارهستند تمرکز

  .رقابت دارد بستر ایجاد و انحصار ضد سیاست گزاري

  

  HHI هیرشمن – هرفیندال شاخص اساس بر بازار بنديطبقه- 3جدول

  >HHI١٠٠٠  رقابت مؤثر

  ١٠٠٠>>١٨٠٠HHI  انحصار چندجانبه

  ١٨٠٠<HHI  انحصار مؤثر

  

 Hall-Tideman (HTI) تایدمن  هال شاخص

Index  
 است تمرکزیافته شاخص یک تایدمن - هال شاخص

 از و است صنعت به ورود شرایط بیانگر کشور که تعداد

  گردد.می محاسبه 3طریق رابطه 

)3(  

 
iSبنگاه : سهم i ام 

n:  ازاربهاي موجود در بنگاهتعداد  

  سهم ازلحاظ صنعت در گاهبنرتبه  :

 ها،بنگاه مطلق مقدار بر تضمین تأکید تأمین براي

 و شودمی گرفته در نظر آن رتبه برابر بنگاه هر سهم

 .دهدمی خود اختصاص به را =i 1 وزن بنگاه ترینبزرگ

 ازاي (به بین صفر تایدمن -  هالشاخص تغییرات دامنه

 که یک (زمانی بتی) ورقا و برابر اندازه با متعدد، هايبنگاه

 کند) قرارمی فعالیت بازار در انحصاري به صورت بنگاه

 از نوع بازار باشد عدد دو این بین شاخص این اگر. گیردمی

  ].24باشد [می چندجانبه انحصار

  

 Comprehensiveصــنعتی  تمرکــز جامع شاخص

Concentration Index (CCI)  
 ندگیپراک یا تمرکز پیرامون بحث از شاخص این

 این طریق از. آیدمی به دست مختلف صنایع ها دربنگاه

 هر بازاري سهم نسبی پراکندگی امکان محاسبه شاخص

ن ای .آمد پدید همزمان به طور مطلق آن اندازه و بنگاه

  .آیدمی به دست 4 رابطه شاخص از

)4(  
  

Si2 بنگاه بازار سهم: مربع i ام  
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Si بنگاه ترینبزرگ نسبی: سهم  

n:  بازار یا صنعت در موجود هايبنگاه کلتعداد  

 و دارد قرار و یک صفر شاخص بین این دامنه 

 توانمی میل کند صفر سمت به شاخص این درصورتی که

 عدد است و فرماحکم کامل رقابت شرایط بازار در گفت

  .است بازار در کامل انحصار نشان دهنده یک

  

  Hannah Kay Index (HKI) کاي - هاناشاخص

نشــان  5رابطــه صــورت هبــ را تمرکــز کاي شاخص-هانا

  :داده است

)5(  
  

 
Si :بنگاه بازاري سهم i ام  

n در بازار موجود هايبنگاه کل: تعداد 

تر هاي بزرگتر باشد وزنه اهمییت بنگاهبزرگ aهر چه 

فر به ص αدر اندازه این شاخص بیشتر خواهد بود و هر چه 

هاي یعنی تعداد بنگاه k به گرایش پیدا کند، مقدار شاخص

کی به - هاناکند و در چنین حالتی شاخصصنعت میل می

ها حساس نخواهد بود. در این تفاوت در اندازه بنگاه

شده در نظر گرفته 5/2و  1/؛ و. /6مقادیر  a پژوهش براي

  ].25است [

  

  نتایج و بحث

تعداد  شودمی مشاهده 1جدول  در که طورهمان

تخته چندلا، تخته مورق و  واردات بازار رد فعال کشورهاي

 کشور 6 از و بوده متغیر گذشته دهه در ایرانتخته زهوار 

 در. است دهیرس 1401 سال در کشور 3به  1392سال  در

 59/86 سهمی معادل امارات متحده عربی با ،1392سال 

تخته چندلا، تخته  واردات بازار در را درصد بیشترین سهم

 لازم. دهداختصاص می خود به ایرانار مورق و تخته زهو

 این سهم صادراتی اخیر هايسال در که است به ذکر

داشته به طوري که تا سال  گیريچشم کاهش کشور

تقریباً به صفر  1401تا  1398کاهش و از سال  1397

همچین کاهش شدید واردات که از  رسیده است.

وري شروع شده و این روند ادامه داشته به ط 1392سال

هاي به سال نسبت 1393و 1392هاي که واردات در سال

در  درصد ازلحاظ وزنی کاهش داشته است. 50بعد بیش از

ترکیه و چین جزو  همچون گذشته کشورهایی دهه

سهم  داراي ایران واردات بازار در که هستند کشورهایی

بازه  تمام در ترکیه است ی. گفتناندصادراتی بوده عمده

سهم  لحاظ به برترکشور  4 بین در ررسیب مورد زمانی

 96/84 تنهاییبه 1401 سال در و دارد قرار صادراتی

لازم . کندمی تأمین را ایران بازار وارداتی نیاز کل درصد از

امارات متحده عربی و  کشورهایی همچون است به ذکر

تخته چندلا، تخته مورق و  بازار واردات از تایلند و آلمان

 اخیر هايدر سال هلند کشور و حذف رانایتخته زهوار 

جدول  هايداده از استفاده با. ایران شد وارداتی بازار وارد

 هیرشمن، هرفیندال تمرکز، هاي نسبتو شاخص )1(

 ساختار تایدمن، هال کی و- ناها  صنعتی، تمرکزجامع 

تخته چندلا، تخته واردات  در بازار رقابت درجه و بازار

 مشخص 1401- 1392زمانی سري ردمورق و تخته زهوار 

 به وسیله بازار محاسبات ساختار از حاصل. نتایج شد

  .است مشاهده )قابل4جدول ( در مذکور هايشاخص

  

برتر  کشور 4 سهم kCR بازار تمرکز نسبت شاخص

تخته چندلا، تخته مورق و تخته  کشور)صادرکننده(

  :ایران بهزهوار 
 صادرکننده چهار واردات ارزش به وسیله شاخص این

تخته چندلا،  واردات بازار در را بیشترین سهم که برتر

 .شودمی محاسبه ایران دارندتخته مورق و تخته زهوار 

در بین  CRkتمرکز  نسبت شاخص 4شماره جدول 

تخته چندلا، تخته مورق و تخته  صادرکننده کشورهاي

 این در دهدمی نشانساله  10 طی دوره را به ایرانزهوار 

 مقداربه  1396 سال در مقدار شاخص کمترین دوره

که بندي دسته طبق بوده است. درصد 78/83

)(Maddala,Dabson and Miller,1995 ،انجام داده اند 

باشد بنگاه مسلط گویند. در نتیجه در  c1>50 اگر

 94سال  متحده عربی تاکشور امار 93و 92هاي سال

نگاه بترکیه  1401،1400،1399،1398کشور چین سال 

تا  95توان گفت از سال همچنین می .مسلط بوده است

تقریباً  c1و مقدار  هیچ بنگاهی مسلط نیست 97سال 

ترین بزرگ 95درصد است. در سال  50کمتر از 

ي مالزي به مقادیر کشورها صادرکنندگان تخته چندلا،

درصد و  07/8درصد چین  14/23درصد ترکیه  89/48

 66/40کشورهاي چین  1396درصد و در سال  46/7هند 

 66/12درصد ترکیه  83/17درصد امارات متحده عربی 

کشورهاي  1397درصد و در سال  62/12درصد و آلمان 
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 21/16ایتالیا  درصد 32/18درصد آلمان  58/50ترکیه 

هاي کلیه سال در درصد هستند. 08/14درصد و چین 

ان توباشد که میمی 90بیشتر از  CRمورد مطالعه میزان 

تکنولوژي، مواد اولیه، هزینه تمام شده، امکان تعاملات و 

صادرات  مبادلات مالی با ایران را از دلایل اصلی انحصار در

 قیمت سر بر راحتیبه توانندمی کشورها و به کشور دانست

 کنند که همکاري و ائتلاف یکدیگر با صادرات مقدار و

 محصولات با فروش تواندمی هاآن همکاري و تبانی نتیجه

  .باشد ایران به بالاتر قیمت

  

  :(HHI) هرشیمن - هرفیندال شاخص

ــاخص 4 جــدول ــدال و ش ــع هرفین ــهم مرب ــازار س  ب

HHI تختــه چنــدلا، تختــه مــورق و  صــادرکنندگان کلیــه

 1401 ســال بــه ســال منتهــی ده طــی ایــرانتخته زهــوار 

 ســال در شــاخص ایــن کمتــرین مقــدار دهــد.می نشــان را

ــه 96 ــدار ب ــدار و 2423 مق  92 ســال در آن بیشــترین مق

ــه ــدار ب ــامی 7569 مق ــد. ب ــه باش ــه توج ــه اینک ــام ب  تم

ــادیر ــرآورده مق ــده ب ــط ش ــن توس ــاخص ای ــتر از ش  بیش

ــدمی 1000 ــرایط باش ــت ش ــل رقاب ــر کام ــازار ب ــاکم ب  ح

ــر .نیســت ــن ســال HHIاســاس شــاخص  ب ها، در طــی ای

ـــزان  ـــون می ـــت می 1800از  HHIچ ـــتر اس ـــوان بیش ت

تختـــه  صـــار مـــؤثر بـــر بـــازار وارداتانحگفـــت شـــرایط 

ایــران حــاکم اســت چنــدلا، تختــه مــورق و تختــه زهــوار 

ــه قابل ].26[3جــدول  ــه نکت ملاحظــه اینکــه از ســال البت

شــدت ایــن انحصــار کمتــر شــده اســت و  97تــا ســال  94

ـــت. ـــه اس ـــار چندجانب ـــازار انحص ـــال  در ب  93و  92س

ـــی و در ســـال  درانحصـــار کشـــور امـــارات متحـــده عرب

ــه اســت.در 1401 ــاخصدر  انحصــار کشــور ترکی ــن ش  ای

 چهــار کــه تنهــا CRتمرکــز نســبت شــاخص بــا مقایسه در

ــور ــر کش ــادر برت ــده ص ــر می کنن ــرد،را در نظ ــه گی  کلی

شـــاخص دخیـــل هســـتند.  محاســـبه در صـــادرکنندگان

ــادرکنندگان ــک ص ــز کوچ ــر نی ــه منج ــاخص ب ــر ش  تغیی

 بــه جدیــد کشــورهاي ورود علــت بــه شــوند.هرفینــدال می

ــازار ــرانو ب ــا 1392 ســال از اردات ای ــد  1396ســال  ت رون

 مقـــدار و شـــودمی مشـــاهده HHI شـــاخص در کاهشـــی

ــه 7569 از آن اســت  کــرده پیــداکــاهش  2423مقــدار  ب

رونـــد افزایشـــی  1401تـــا ســـال  1397ولـــی از ســـال 

ــال  ــز س ــه ج ــه ب ــاطر ورود  1400داشــته البت ــه خ ــه ب ک

کاهشــی بــوده  1399کشــورهاي جدیــد نســبت بــه ســال 

  است.

  (HTI) تایدمن - هالاخصش

و  مؤثر انحصار یعنی 1 محدوده در شاخص این دامنه

n/1 د و اگر این شاخص بین این دو عد مؤثر رقابت ییعن

 nاخص ش ایندر  باشد.باشد بازار انحصار چندجانبه می

تخته چندلا، تخته مورق و  صادرکننده تعداد کشورهاي

 دهبو بررسی مورد ساله دوره ده در ایران بهتخته زهوار 

 )0/  46 ( شاخص این ده ساله میانگین به توجه با است.

 بازار رساختا و قرار داشته n/1 و 1 بین HTI گفت توانمی

) ./24( به HTI 96سال  در .است چندجانبه انحصار نوع از

گیري پیدا کرده است که دلیل آن کاهش کاهش چشم

نده) در ترین واردکندرصدي واردات از امارات (بزرگ 50

مت رقابت سکه بازار به  باشدمی 94-  93-  92هاي سال

افزایش  .)/69به ( HTI 99رفته است. در مقابل در سال 

ر دیافته و بازار به سمت انحصار مؤثر حرکت کرده است. 

تر حساسیت هاي کوچکبه بنگاه HTIواقع از آنجایی که 

توان گفت کاهش میزان این شاخص در دهد مینشان می

کاهش انحصار در دست به دلیل  98و حتی  97و 96ال س

کشورهاي با واردات بیشتر و افزایش سهم وارداتی با 

کشورهایی با سهم کمتر است و از طرف دیگر افزایش 

دلیل افزایش  به 1401و  99میزان این شاخص در سال 

 بیشتر و کاهش سهم انحصار در دست کشورهاي با واردات

  باشد.ا سهم کمتر میوارداتی با کشورهاي ب

  

  (CCI) :صنعتی تمرکز جامع شاخص

؛ /54مقــادیر ایــن شــاخص بــین  4با توجــه بــه جــدول

ــه . می/87 و ــت ک ــته اس ــی داش ــانات کم ــه نوس ــد ک باش

ـــان ـــه میدهندهنش ـــار چندجانب ـــازار انحص ـــد. ي ب باش

ــال ــاخص در س ــن ش ــدار ای ــاهش مق ــرغم ک  96و  95علی

ــازا ــار در ب ــزان انحص ــاهش می ــاکی از ک ــه ح  ر وارداتک

تختـــه چنـــدلا، تختـــه مـــورق و تختـــه زهـــوار اســـت، 

 کشــورها بــین مــالی مبــادلات سیاســی و روابــط تــوانمی

ــلی را ــل اص ــن از دلای ــر ای ــت. در تغیی ــه دانس ــا مقایس  ب

ــدال ــاخص هرفین ــمن،-ش ــاخص هیرش ــامع ش ــز ج  تمرک

 تغییـــرات بـــه نســـبت حساســـیت بیشـــتري از صـــنعتی

ـــهم ـــازاري س ـــايبنگاه ب ـــک ه ـــادرکننکوچ  ها)دهتر (ص

 را درجــه انحصــار شــاخص ایــن بنــابراین اســت، برخــوردار
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 نشــــان هیرشــــمن - شــــاخص هرفینــــدال از بیشــــتر

  دهد.می

  

  ):HKI( يکا- هاناشاخص

 نشان را کاي- هاناشاخص محاسبه نتایج 4جدول

 بازار بر کامل انحصار که زمانی شاخص ایندر  .دهدمی

 ملکا رقابت و زمانی که یک میزان شاخص باشد حاکم

 کشور یا بنگاه (تعدادn برابر آنمیزان  باشد،

 ،6/0آلفاي از مقادیر مطالعه. در این شد صادرکننده)خواهد

زمانی  که دهدمی نشان 4جدول  شد. استفاده 5/2و 5/1

 بیان اینکه به (با توجه شود استفاده2/5= � که از میزان

ر تحت تأثیر کشورهاي   HKIمقدار بیشتر � میزان شد در

تر به یک و نزدیک HKIده واردکننده است) مقدار عم

کمتر   انحصار کامل خواهد شد و زمانی که از مقدار 

شودت اثیر کشورهاي جز بیشتر خواهد بود و استفاده می

 1میزان انحصاري کمتري را شاهد خواهیم بود. شکل 

نشان  � با مقادیر مختلف  HKIمقایسه سه نمودار 

نمودار در سطح بالاتري از  � دهد، با کاهش مقدارمی

باشد و میزان انحصار کمتري را نشان می HKIشاخص 

دهد که نشان از تأثیر بیشتر صادرکنندگان کوچک می

 باشد.با تبلوك بورد، لمین بورد و باتن بورد به کشور می

ها به اکثر سال که د کهHKI میزان شاخص 4ه جدولبا

ر بازار واردات تمرکز و انحصا گرایی شد، گراي1سمت 

هاي ایران طی سالتخته چندلا، تخته مورق و تخته زهوار 

 هايباشد، ولی درسالمورد اشاره کاملاً مشخص می

رود که می n این شاخص به سمت و وزن  97و96،95

 است. مقادیري تمایل بازار به سمت رقابت دهندهنشان

 رانحصا میزان که دهد نشان6/0 آلفاي در کاي-هاناشاخص

 سال در 37/5 به 47/2 از 1392بازار واردات در سال

ولی در  .دارد بازار انحصار کاهش از نشان که رسید1396

که  دهیرس رسید1401درسال 02/2به 90/3از 1397سال 

الگوي  همین نشان دهنده افزایش انحصار بازار است. البته،

 نیزو  /5 و5/1 آلفاي مقادیر در انحصار کاهش و افزایش

 کاسته شاخص شدت از که تفاوت این شود، بامی همشاهد

 آلفا بالاتر مقادیر در انحصار راین شدت؛ بن است. شده

 آلفا مقدار هرگاه که است این علت ،است یافته افزایش

 هاناصمقدار میل کند،مقدا صفر به سمت و یافته کاهش

بود،  بازار خواهد موجود در هايبنگاه تعداد با برابر کاي_

 قرار ترهاي کوچکبنگاه تأثیر تحت شاخص رتیبه عبا

 به سمت یافته و افزایش آلفا هرگاه سویی از. گرفت خواهد

 سمت سهم به شاخص این مقدار کند، آنگاه میل نهایتبی

  .ها میل خواهد کردبنگاه ترینبزرگ بازاري

  �تلف مخ مقادیر در HKIشاخص  مقایسه نمودار 1شکل
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  1392- 1401زمانی بازهی در بررسی مورد هايشاخص از حاصل نتایج- 4جدول 

  
  

  گیريتیجهن

افــزایش  جمعیــت، رشــد و زنــدگی ســبک بــه توجــه با

ــذیراجتناب امــري چــوبی هــايفرآورده مصــرف  اســت. ناپ

ه تختــه چنــدلا، تختــه مــورق و تختــ بــه جامعــه نیاز افــراد

 اتوارد طریــق از یــا وداخلــی  تولیــدات و منــابع اززهــوار 

 ایـــن بـــازار واردات وضـــعیت بررســـی گـــردد.می مرتفـــع

در  نعتصــایــن  آینــده و تولیــد امــر توانــد درمی محصــول

 دهیدر ســازمان تــا نمایــد ارائــه مفیــدي اطلاعــات کشــور

 راســـتاي تنظـــیم در دولـــت هايسیاســـت و تصـــمیمات

ــازار ــع مــؤثر ب ــژوهشدر  گــردد. واق ــن پ ــراي ای ــابی ب  ارزی

ــدت و م ــزش ــزان تمرک ــورق و  ی ــه م ــدلا، تخت ــه چن تخت

ــوار  ـرانتختــه زه ــبتشــاخص از ایـ ــاختاري نس  هاي س

جـــامع  ن،تایـــدم-هـــال هیرشـــمن،-نـــدالیهرف تمرکـــز،

-1401زمـــانی بـــازه رد کـــاي-تمرکـــز صـــنعتی و هانـــا

  شد.استفاده  1392

شـــاخص تمرکـــز بـــازار کـــه بـــه لحـــاظ ســـادگی و 

ــــبه ــــاز در محاس ــــورد نی ــــات م ي محــــدودیت اطلاع

ــــاربردترین شــــاخصمحــــدوده ــــز، از پرک هاي ي تمرک

ــوب می ــازار محس ــاختار ب ــایی س ــودشناس ــهم  ش ــه س ک

هــاي بــزرگ و پیشــرو در صــنعت را بــازار متعلــق بــه بنگاه

ــان می ــد.نش ــر ده ــاس ب ــاخص اس ــانگین ش ــز  می تمرک

چهار کشــور عمــده صــادر کننــده بــه ایــران بــراي دوره ده 

ــزان  ــه می ــه ب ــورد مطالع ــاله م ــل وارد 94 /93س ات از ک

بــه کشــور بــوده تخته چندلا، تختــه مــورق و تختــه زهــوار 

اســت کــه نشــان دهنــده ایــن اســت کــه بــازار بــه انحصــار 

تواننــد بــر ســر کشــورها می ؛ وکامــل نزدیــک شــده اســت

ــا یکــدیگر ائــتلاف و همکــاري  قیمــت و مقــدار صــادرات ب

ــاخص  ــد. ش ــدازه HHIنماین ــع ان ــونگی توزی ــازار چگ ي ب

ــین بنگاه ــوب ــود و ن ــاي موج ــازار بهتــر از ه ــاختار ب ع س

ــخص می ــز مش ــبت تمرک ــدنس ــرخلاف  کن ــه ب از  CRک

ــه ــات هم ــراي نشــان ي بنگاهاطلاع ــا و صــادرکنندگان ب ه
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ــازار اســتفاده می کنــد و تمــام کشــورها را دادن ســاختار ب

ــرد.در نظــر می ــدال ( گی ــاخص  )1959هرفین  را HHIش

ــاخص ــایص ش ــی نق ــع برخ ــراي رف ــز  ب ــبت تمرک  CRنس

هیرشــمن -هرفینــدال شــاخص اســاس بــر پیشــنهاد کــرد.

بــوده اســت کــه نشــان دهنــده ایــن اســت  5058به میزان 

از دلایــل آن  ؛ کــهکه انحصــار مــؤثر بــر بــازار حــاکم اســت

ینــه تمــام شــده، هز تــوان بــه تکنولــوژي، مــواد اولیــه،می

ــه  ــادرات ب ــران در ص ــا ای ــادلات ب ــاملات و مب ــان تع امک

هـــا هتعـــداد بنگا HTI کشـــور اشـــاره کـــرد. در شـــاخص

ــازار صــنعت اســت و لحــاظ  ـه ب ــانگر شــرایط ورود بـ بی

هــا در محاســبه شــاخص تمرکــز ضــروري اســت. کردن آن

. بــوده اســت و نشــان /46تایــدمن بــه میــزان -هالشــاخص

دهنــده ایــن اســت کــه ســاختار بــازار انحصــار چندجانبــه 

ـــاخص  ـــت. ش ـــبه CCIاس ـــان محاس ـــدگی امک ي پراکن

فــراهم کنــد. ایــن  توانــدنسبی سهم بــازار هــر بنگــاه را می

شـــاخص از حساســـیت بیشـــتري نســـبت بـــه شـــاخص 

HHI  .ــت ــوردار اس ــاخصبرخ ــورد ش ــز  در م ــامع تمرک ج

ــر  ــاخص در اکث ــدار ش ــه مق ــه اینک ــه ب ــا توج ــنعتی، ب ص

ــال ــمت  هاس ــه س ــل می 1ب ــده می ــان دهن ــه نش ــد ک کن

کــی ســهم بــازار -هاناانحصــار چندجانبــه اســت و شــاخص

صـــنعت را  هـــاي بـــزرگ و پیشـــرو درمتعلـــق بـــه بنگاه

ــان می ــد و درنش ــن ده ــاخص ای ــی -هانادوره ش ــه ک تخت

 انحصــار بــه صــورتچنــدلا، تختــه مــورق و تختــه زهــوار 

ــوده ــه ب ــه کشــورهاي صــادرکننده و چندجانب ــر راحتیب  ب

ــر ــت س ــادرات و قیم ــدار ص ــا مق ــدیگر ب ــاري یک  و همک

ي طور کـــه بیـــان شـــد همـــههمـــان .کننـــدمی ائـــتلاف

صــــاري اســــت. انح گیري شــــدههاي انــــدازهشــــاخص

 جهـــانی بازارهـــاي در قیمتـــی رفتـــار انحصـــاري بـــودن

 ابــزار داشــتن اختیــار در بــا شــود صــادرکنندگانمی باعــث

ــین ــل و تعی ــت تحمی ــورهاي، قیم ــده کش ــه را واردکنن  ب

ــاظ ــادي لح ــته اقتص ــرده وابس ــرل و ک ــت کنت ــود تح  خ

ـــد ـــت. دربیاورن ـــا،دولت سیاس ـــت ه ـــان قیم  ارز و نوس

ــادلات هايمحــدودیت ــالی تب ــانکی و م ــأثیر ب ــارزي ت  در ب

ــار ــازار انحص ــه ب ــورق و  چندجانب ــه م ــدلا، تخت ــه چن تخت

 اســت کــه ایــن بــه ضــرر کشــور ایــران داشــتهتخته زهوار 

ــذا  ایــران خواهــد شــد ــا برنامــهل گذاري ریزي و سیاســتب

ــانی بین ــارجی و بازرگ ــارت خ ــت تج ــیدرس ــع  الملل و رف

ــانکی محــدودیت ــالی و ب ــادلات م ــار میهاي تب بایســت آث

  .فی این وضعیت را کاهش دادمن
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